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研究观点

报告中的研究对象包括全球各主要3G应用的国家或地区，以及中国未来3G业务市场研究情况。其中，全球3G市场主要是指欧洲、韩国、日本、以及香港等3G业务发展有一定代表性的国家和区域市场。中国3G业务市场部分主要是研究并分析了目前国内3G网络建设情况，以及未来几年3G网络建设和3G业务与产业发展的预期状况。

市场整体特征表现如下：


HSDPA网络快速发展，3G业务运营环境大为改善。2007年，全球商用HSDPA网络的数量增加了68个，总数达到了166个，年增幅达69.4%。在166个全球商用HSDPA网络中，西欧地区有61个、亚太地区35个、东欧地区34个、中东和非洲地区20个、美洲和加勒比海地区16个。另外，还有38家运营商承诺2008年后将推出HSDPA商用服务，全球商用HSDPA网络的数量将达到204个，遍及89个国家。

3G业务特征的数据类业务收入比重明显上升。全球3G市场经过6年多的预热，2006年起进入发展阶段，2007年这种发展更加明显，主要表现在全球主流运营商的除短信外的数据类收入比重明显上升，其中手机浏览和无线上网是运营商收入增长最快的非短信类业务，绝大多数运营商在这些业务方面的增长率都超过40%。

中国3G网络进程有所加快。2007年，中国的WCDMA、CDMA2000与TD－SCDMA三种3G网络在商用化程度上有不同的进展，其中在中国政府的大力支持下，TD－SCDMA网络商用化进入实质阶段；而通过EDGE网络演进的WCDMA网络为了在奥运期间实现3G业务也有快的进展，相比而言CDMA2000网络进展较慢，但中国联通已在少数几个省市开展了基于2100MHz网络的CDMA20001XEV－DO的试验网络。

增值业务收入比重不断上升。2007年，中国移动的非短信类业务收入达到302.56亿元，占整体收入的比重达到8.2%，比2006年的7%提高1.2个百分点。2007年，中国联通的增值业务(包括短信)比重也从2006年的19%提高到2007年的20.2% 。

增强型3G业务仍是运营商重点推广的业务。2007年，以彩铃、炫铃和整曲音乐下载为代表的无线音乐业务，无疑是无线娱乐业务领域的最大亮点。中国移动加快构建12530中国移动音乐门户，还成立了M.Music“无线音乐俱乐部”。中国联通近年来积极致力于建立全国统一的在线音乐下载平台“10155音乐门户”，向用户提供包括音乐下载、点歌送歌等服务。
另外，还提出了诸如以下主要分析观点：


通信类业务需求仍是3G业务的主导需求 。未来几年，中国3G网络运营后，包括话音与短信的通信类业务收入仍会占主导，赛迪顾问预测通信类业务的比重会在60%－80%之间。在2G网络，包括话音与短信的通信类业务收入比重达到90%以上；中国现有手机用户中、低端占主导的属性、通话和短信的基本消费习惯影响消费者3G业务的使用特征，决定通信类业务收入仍会占据3G业务的主导。

3G差异型及特色业务发展空间大。3G的移植型与增强型业务在2G网络已经推出，尽管有些业务在2G网络还没有很好的开展，主要原因在于用户需求培育、内容应用不丰富以及资费等问题。随着3G网络的运营，特别是运营商推出3G网络后，为了收回投资成本，必定会系统化的推广能够大幅提高利润的3G差异型及特色业务的发展；加之一些差异型及特色业务的运行环境大为改善，一些符合市场发展及消费需求的业务会进入快速发展期。

企业级3G业务向移动企业及行业应用发展。对于个人业务市场，除了特色3G业务外，3G网络能够提供的业务2G网络基本也能够提供，但由于3G网络的带宽和传输速度比2G网络大为改善，特别是随着3G网络向HSDPA以至HSUPA网络升级，一些企业级用户的3G业务运营环境大为提高。此外，从全球3G运营商的发展过程来看，多数3G运营商最初业务重心及推广都面向个人用户市场，随着个人用户市场的成熟，企业级用户业务需求才是运营商利润的重要保证。目前，中国的两大运营商都积极开拓企业级业务的需求，主要包括移动企业应用和移动行业应用两方面。
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